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Consumi. [ dati sulla produzione segnalano la flessione degli articoli di carta per la casa come fazzoletti, tovaglioli e piatti

«Usa e getta» da quattro miliar

L’Ttalia svetta in Europa nell’utilizzo delle stoviglie di plastica monouso

Fabrizio Patti

Sono tornati alla ribalta
nell’emergenza rifiuti di questi
mesi. Sono i prodotti usa e getta,
colpevoli di vanificare la prima
delletre R, «ridurre, riusare, rici-
clarey», ritenute fondamentali
dalle campagne ambientaliste di
tutto il mondo. Ridurli non sara
perosemplice, perchéiconsuma-
tori italiani sembrano avere un
debole per questi oggetti, che nel
complesso valgono piu di 4 mi-
liardi di euro, considerandoibe-
ni principali. Per le stoviglie di
plastica, ad esempio. «Il mercato
italiano ¢ forse il maggiore in Eu-
ropa - dichiara Marco Omboni,
presidente dell’Aippm, associa-
zione che raggruppa le imprese
produttricinel segmento -.Imo-
tivi di tale successo vanno ricer-
catinellacapacita che questi pro-
dottihanno di essere inlinea con
alcune tendenze della nostra so-
cieta, comelacrescitadellamobi-
lita delle persone, 'aumento del

IMPATTO AMBIENTALE
Rimane ancora sotto la soglia
dell’l per cento

la diffusione

di materiali alternativi
biodegradabili

numero dei pasti consumati fuo-
ri casa e laricerca della massima
praticitax. 1l settore ha fatto se-
gnare nel 2007 una crescita del
5% in termini di quantita e del 3%
nelfatturato, mentre sisono con-
tratti i margini di profitto, nota
I’Aipp, a causadei costi crescenti
della materia prima, che pesa tra
il45 e il 65% dei costi totali.
Iprincipali consumatorisitro-
vano al Sud, dove si concentra la
meta del mercato. Ma a crescere
maggiormente,secondolasocie-
ta leader Huhtamakii, sono le
vendite al Nord. «Il mercato del
monouso continuaacrescere, an-
che se con tassi percentuali pit
contenuti rispetto al passato -
sottolinea Elisabeth Beccaris, jr
product manager retail di Huhta-
maki -. La salute del mercato si
riflette nell’andamento dellapla-
stica bianca, che pesa piu
dell’8o% del totale mercato. La
plastica colorata si rivela il seg-

perchéacquisisce parte delle pre-
ferenze perse dal cartoncino,
che ¢& il segmento pit in difficol-
ta». Le stoviglie in carta e carto-
ne, infatti, secondo uno studio
della societa Iri per Huhtamaki,
hanno visto le vendite diminuire
del 5,4% nel 2007 rispetto all’an-
no prima. Anche il settore dei
prodotti di carta e cartone per
uso domestico e sanitario (che
comprende tra l'altro fazzoletti,
tovaglioli e carta igienica) ha fat-
toregistrare un calo della produ-
zione dell’8,3% dal 20006 al 2007,
sebbene alcuni prodotti, come i
rotolidacucina, abbiano fattore-
gistrare tassi elevati di crescita
negli ultimi anni.

L’impatto ambientale di piatti
e bicchieri in plastica potrebbe
essere risolto dall'utilizzo di pla-
stiche biodegradabili, gettabili
nel cassonetto dell'umido. Ma
I’Aippminvitaanoncrearsitrop-
pe aspettative e avanza tre riser-
ve: «Al dila dei perduranti limiti
prestazionali rispetto ai prodotti
"tradizionali", e di qualche riser-
va avanzata su di un massiccio
utilizzo di plastiche derivate da
mais (prodotti Ogm, alto impat-
todellacoltura) ¢ lastessadispo-
nibilitadi materia primache con-
tribuisce a limitare la diffusione
di questi prodotti», sottolinea
Omboni. Critiche del tutto re-
spinte dalla Novamont, azienda
che sviluppa e commercializza
la plastica "bio" Mater-bi: «Le
prestazioni sono superioriaquel-
le tradizionali in termini di rottu-
raeresistenzaeil problemadella
scarsita di risorse non ¢ realey,
fanno sapere dall’azienda.

L’impatto ambientale dei pro-
dottiusa e gettanon silimita alle
sole stovigle e coinvolge sempre
di pit1 i prodotti tecnologici. Su
questo fronte, in attesa dell’arri-
vodeimodellidicellulari, fotoca-
mere digitali e lettori dvd usa e
getta, il buon esempio lo danno
le macchine fotografiche analo-
giche usa e getta. Dei 2,25 milio-
ni di pezzi venduti nel 2007 (in
calo del 30% rispetto all’anno
precedente), fa sapere Feder-
chimica, il 48% viene raccolto
per essere riciclato, nell’ambito
del sistema Obiettivo ambien-
te, nato nel 2000 per garantire il
rispetto delle nuove disposizio-
ni sui rifiuti tecnologici.

Lafotografia del mercato

Il mercatoitaliano dei principali prodotti «usa e getta» di largo consumo. Valori in milioni di euro

CORBIS

CARTA

Carta igienica > 878 m4ili’ar3di

Asciugamani > 221

taze. bicchioriesimii | | 303 | Licadide

Tovaglie/tovaglioli > 258 Bicchieri > 200 Altre stoviglie > 60
Articoli a uso domestico

od ospedaliero > 198 Piatti > 140 Rasoi gettabili > 150
Fazzoletti > 189 Penne a sfera > 67 Accendini > 6

ALTRI BENI

Pannolini per
bambini e adulti >
e oggetti

di igiene simile

1.045

Assorbenti >

e tamponi 270

Batterie >

. 300
non ricaricabili

Macchine
fotografiche >
usa e getta

20

‘ Fonte: elaborazione del Sole 24 Ore su dati Istat, Aippm, Gfk, Fater, Federchimica

Effetti collaterali. Siricorre ai centri di manutenzione solo per guasti avvenutiin garanzia

Riparatori in via d’estinzione

Parola d’ordine: sostituire,
piuttosto che riparare. L’abitudi-
ne acambiare oggettidielettroni-
ca o piccoli elettrodomestici in-
vece che affidarli ai tecnici sem-
bra ormai inarrestabile. La causa
énota: dal1995al 20071 prezzi di
un computer o un cellulare sono
diminuitidel 70% allordo dell'in-
flazione, mentre il costo delle ri-
parazionisaliva contemporanea-
mente di 54 punti percentuali (21
interminireali). Una forbice che
rischia di mettere in crisiil setto-
re della riparazione, 565 milioni
di fatturato nel 2005 nei soli seg-

chiature elettriche.

«Confermolatendenza, che va-
lesiaperiprodottiin garanzia, sia
per quelli fuori garanzia-notaRo-
berto Cuccaroni, direttore gene-
rale di Euronics Italia -. E infatti
cambiato il comportamento del
consumatore, che a fronte della
complessita di ricerca e del costo
dell’intervento, decide disostitui-
re loggetto. La propensione a so-
stituire ¢ tale che il mercato degli
elettrodomestici bianchi ha visto
ridursiil ciclo di vitada1o a8 an-
ni».

Specifica Marco Orlandi, di-

Mediamarket (Media World e
Saturn): «Ovviamente, se il be-
ne éancoraingaranzia, il cliente
siavvale della possibilitadiripa-
rarlo gratuitamente, anche se,
dopo il primo anno di garanzia
offerto dal produttore, il cliente
hal’onere della prova. In questo
senso, la tendenza da parte dei
produttori a estendere la garan-
zia convenzionale a 24 mesi per
tutti gli elettrodomestici e ibeni
di elettronica di consumo non
puo che favorire la riparazione
del prodotto guasto anziché la
sua sostituzione».

prodotti varia, comunque, da be-
ne abene. «Ladistribuzione oggi
offre la garanzia con il replace-
ment fino a100/150 euro e il ven-
ditore ha gia in sede un extra-
stock per i cambi», dice Gian Lu-
ca Gallo, responsabile sviluppo
mercato dei prodotti di estensio-
ne della garanzia presso la com-
pagnia Assurance solutions.
«Noi proponiamo la sostituzio-
ne fino a 299 euro, ma la limitia-
mo ad alcuni prodotti, come pic-
coli elettrodomestici, accessori
diinformatica, console di video-
giochi, prodotti perlapuliziadel-
lacasa. Cerchiamo invece di met-
tere cellullari e navigatori nella
categoria repair, perché la sosti-
tuzione ¢ meno conveniente».

* k%

Le nuove vie
del riciclo globale

di Vito
Di Bari

aCampania ¢ sepoltadal-
Lla spazzatura e Napoli ¢

solo 'avamposto di un
problemaglobale:laspazzatu-
raci mettera presto tuttiin gi-
nocchio. Le discariche non so-
no la soluzione del problema
(ci arriva anche un bambino)
enonneusciremo congliince-
neritori, che ci fanno pagare
un prezzo ambientale pesan-
te. Come ne usciamo allora?
Laparolad’ordine ¢riciclo.

Tagliamo il problema con
Paccetta, in estrema sintesi
parliamo di questo: materia
organica, imballaggi, elettro-
nica, abbigliamento e oggetti
dismessi. Facciamo fuori subi-
tol’elettronica, ’abbigliamen-
to e gli oggetti dismessi. Viri-
cordate come facevano i no-
stri genitori? Sono cresciuto
conlamamma che lavava, sti-
ravae piegavacon curagli abi-
ti dismessi ed accumulava di
tuttonel ripostiglio, dalla vec-
chia radio agli abat jour. Poi -
al cambio di stagione - 1i dava
alla parrocchia. Bene, inizia-
mo daqui:I’elettronica, ’abbi-
gliamento e gli oggetti dismes-
si mandiamoli (rimessi a nuo-
vo, pero) neiPaesiinviadisvi-
luppo. E a chi sta storcendo il
naso vorrei ricordare che so-
no decenni che scarichiamo
immondizia a valanga in que-
stiPaesi, che eranoilnostrore-
siduo polmone verde ed ora
stanno diventando la cloaca a
cieloaperto del pianeta.

E solo unasoluzione cerot-
to perché in Giappone hanno
gia realizzato il prototipo di
una macchina che risolverail
problema (nel tempo, pero:
civorranno circa 30 anni). Ci
butteremo dentro a fine gior-
nata gli abiti che abbiamo in-
dossato e la macchina li di-
sgreghera, riportandola alle
materie prime. Poi, il giorno
dopo, comporremo un algo-
ritmo e la macchina ci confe-
zioneragli abitidel giorno, co-
me li vorremo noi. Stessa co-
sa per gli oggetti, quando ci

Bene, ci restano gli imbal-
laggi e la materia organica.
Non ¢ roba dapoco, gliimbal-
laggi da soli fanno il 40% del
totale. Dismettiamoli, allora:
che sara mai? Faremo regali
senza confezione o tornere-
mo ai vuoti a rendere, anzi da
riempire nuovamente. Oppu-
re imponiamo che siano bio-
degradabili: scientificamente
& un problema semplice, co-
steranno un po’ di pili ma ne
vale lapena. Per lamateria or-
ganica, la parola magica ¢ dis-
sociazione molecolare. Latec-
nica é un po’ complessa, mala
tirero in breve: ¢ un processo
chimico che libera I'energia
racchiusa fra le molecole me-
diante combustione. Et voila,
in24oreirifiutiorganicisitra-

«Dai rifiuti organici

e possibile generare
SynGas, che assicura
energia pulita»

sformano in gas e vapore ac-
queo.Edeccoalcunebelle no-
tizie. I gas generano SynGas
che ci regala energia pulita:
termica se lo impieghiamo in
una caldaia, combustibile per
motori a scoppio e turbine a
gas, e persino idrogeno per
I'energia elettrica. E un pro-
cesso a emissioni zero, non
forma diossine e ossidji, le ce-
neri residue sono solo il 3% e
sono facilmente smaltibili.
L’impianto diunamedia citta-
dina produce circa 120 GWh
termici, si ammortizza in cir-
ca cinque anni e costa solo 30
milioni di euro. E allora, dire-
tevoi, perché noninItalianon
ci sono? Mistero. Forse per-
ché ¢ una tecnica nuova?
L’hanno inventata i tedeschi
durante la seconda guerra
mondiale. Forse perché e diffi-
cile ritagliarsi guadagni im-
propri? Puo essere.

Pero niente paura, il futu-
ro sta arrivando, anche da
noi. Il commissario straordi-
nario per 'emergenza rifiu-
tiin Campania ha autorizza-
to la sperimentazione nel
Sannio. Alleluia.

mento pill interessante, forse fabrizio.patti@ilsole24ore.com  menti radio-tv e altre apparec- rettoredelle relazioniesterne di La propensione a sostituire i Fa.Pa. saremo stancati. www.vitodibari.net
Mestieri d’arte. Due tessitrici a mano forniscono molti grandi stilisti Parchi a tema. Il rilancio di Minitalia
Piano da 160 mi]ioni Assogenerici nuovoamministratore delegato

La Tela ha vinto il Pallio del Papa

di Maria Bianucci

cegliereavent’anniunte-
S laio per tessereil proprio

futuro e appassionarsi a
una tecnica vecchia di secoli.
Lasidirebbe unasceltadivita
dei tempi andati: non certo di
fine anni 80, quando il mondo
stavaaccelerando sullatecno-
logia. «Einvece-racconta Ma-
ria Giovanna Varagona - ¢ an-
data proprio cosi. Ho cono-
sciuto Patrizia Ginesi fre-
quentandoun corso di tessitu-
ra. Lei appena diplomata
all’Accademiadi Belle Arti, io
con un diploma magistrale e
unaltroinServizisociali. Ter-
minato il corso, ci siamo det-
te: e ora? Tutto cio che aveva-
mo era il telaio che Patrizia
aveva ereditato dallanonnax.

Ne acquistano un altro,
con poca spesa: «Nell’entro-
terra marchigiano ce n’erano
moltieicontadini che ancora
non li avevavo usati come le-
gnadaardere te li vendevano
volentieri». Nel 1986 il primo
laboratorio. Nell’88 le mona-
che di clausura di Macerata
offrono alle due giovani un
magnifico telaio, costruito a
metadell’8ooinlegno pregia-
to e montato unicamente a in-
castro. «Eravamo consapevo-
li di aver avuto accesso a una
sapienza tessile secolare. La
tecnica dei "liccetti" - conti-
nua Maria Giovanna - viene
fatta risalire al 300 e rappre-
sentd una rivoluzione, per-
ché fu I'antesignana della ri-
produzione seriale. Poi, con
lavvento dei telai Jacquard,
fu abbandonatay.

Oggi La Tela si trova in un
vicolo di fronte alla Porta San
Giuliano, a Macerata. Basta
uno sguardo per capire per-
ché la tessitura manuale sia

Tutto fila. Patrizia Ginesi e Giovanna Varagona nel loro laboratorio

considerata un mestiere d’ar-
te. In realta, tessere ¢ roba da
matematici, anche se a Maria
Giovanna piace di piti raffron-
tarla alla letteratura: « Tesse-
realtronon é chel’intersecar-
si di esperienze, di parole, di
incontri».

Appesialle pareti o anco-
ra sui telai decine e decine
di tessuti diversi gli uni da-
gli altri - cotone, mohair, ca-
napa, cachemere, alpaca, li-
no intrecciati insieme o se-
paratamente - sono li arac-
contare gliincroci di cultu-
re e tradizioni».

Pero, senza saper far di con-
to, non si puo tessere? «Il cal-
colo matematico ¢ indispen-
sabile. Bisogna impostare il
telaio con assoluta precisio-
ne secondo le caratteristiche
del tessuto rispetto al pettine
per poter battere la trama. E
occorre calcolare le propor-
zioni tra filo, tecnica e ridu-
zione del pettine, cio¢ il nu-
mero di spazi al centimetro».
Troppo difficile. «Qualche
anno fa, capitd qui un inge-
gnere americano. Appenaan-
datoinpensione, sieraregala-
to un viaggio in Italia. Entra-

to nel laboratorio per caso, si
innamoro del meccanismo,
lo studio e, tornato a casa, si
costrul un telaio assoluta-
mente identico ai nostri. Ma
quattro anni dopo ritorno
per mostrarciibellissimi tes-
suti che aveva creato».

Cosi i corsi ora li tenete
voi? «Ho insegnato qualche
anno in comunita di recupe-
ro: applicarsi su un telaio ¢
una buona terapia per alcuni
disagi, si ottiene subito la gra-
tificazione di osservare il ri-
sultato del proprio lavoro.
Poi abbiamo acquistato altri
telai, oggi sono dodici, e abbia-
mo iniziato aorganizzare cor-
siper chine facevarichiesta».
Quanto tempo occorre per im-
parare? «I nostri hanno un mo-
dulo di12 ore. Nel 2005 abbia-
mo tenuto un corso di forma-
zione professionale di 400
ore, che ha poi dato vitaa una
cooperativa.

Non avete mai cercato di
trattenere qualche allievo di
talento? «Avremmo voluto,
si.Maillavoro artistico ¢ trop-
po suscettibile, dipende
dal’andamento delle mode.
Insomma non possiamo con-

tare suentrate sufficientiaga-
rantire lo stipendio di un col-
laboratore».

Gia, la moda. Mila Schoen
prima, poi Valentino, Calvin
Klein, Alberta Ferretti, Cha-
nel. Sono molti gli stilisti che
sisono rivolti alla Tela per le
loro produzioni, ma cio di cui
le due tessitrici vanno piti fie-
re ¢ il Pallio papale: «E una
stolatessuta conlalanabian-
ca di due agnelli offerti ogni
anno al Pontefice. Papa Bene-
detto XVIlohaindossato du-
rante lacerimoniadel suoin-
sediamento in San Pietro.
Per secoli il Pallio ¢ stato
confezionato dalle monache
di Santa Cecilia a Roma. Dal
2002 questo onore ¢ stato ce-
duto anoi».

L’attenzione per le materie
prime non puo non riguarda-
re le tinture dei filati. «Abbia-
mo recuperato I'utilizzo del
Guado, pianta spontanea tipi-
ca dell’entroterra marchigia-
no, le cui foglie venivano uti-
lizzate per tingere diblu tessu-
ti e filati nell’antichita. Per
due secoli ha rappresentato
unarisorsaeconomicaimpor-
tantissima per queste terre
tanto da essere definito l'oro
blu. Guado eral’azzurro diPie-
rodellaFrancesca, il pastel de-
gliarazzi di Gobelins, il bludel-
le tovaglie d’altare e dei vellu-
tirinascimentali».

Pochi gli aiuti ricevuti ne-
gli anni: «Abbiamo ottenuto
il finanziamento regionale
per 'imprenditoria femmini-
le, ma ci ¢ costato talmente
tanto tempo che se lo avessi-
mo saputo prima - conclude
Maria Giovanna - forse non
ne avremmo fatto nulla. Sia-
mo solo noi due e se una ¢ in
giro per uffici non puo stare
davanti al telaio».

nel futuro di Leolandia

Enrico Netti

C’¢ un piano d'investimenti
dai16o milioninel futuro di «Mini-
taliaLeolandia Parky, il parcoate-
ma nei dintorni di Bergamo che
unisce contenuti educativi al di-
vertimento. Nei piani di Agostino
Tironi, 57enne imprenditore ber-
gamasco a cui fa capo la holding
Thorus che controlla il 70% della
newco Thorus Leolandia, mentre
il restante 30% ¢ della Antonio
Zamperla, leader mondiale nelle
realizzazione di giostre e attrazio-
ni, cisono due cicli di sviluppo.

Il primo durera cinque anni e
punta al rinnovo e ammoderna-
mento delle strutture di quella
che eraMinitaliaconl’aggiunta di
altri punti d’interesse come I'ac-
quario, la fattoria, una serie di la-
boratoriscientifici e didatticiispi-
rati a Leonardo con una connota-
zione di edutainment, oltre a nuo-
ve attrazioni e giostre per la fami-
glia. La societa ha gia acquistato
deiterreni confinantial parco per
circa8omilametriquadriepreve-
de di investire in questa fase 6o
milioni di euro.

«Come ammortizzare nel mi-
nor tempo possibile questiinvesti-
menti considerando che il parco
funziona a pieno regime solo per
seimesil’anno?» si chiede Tironi.
Larisposta ¢ «nel progetto di una
cittadella multifunzionale che si
dovra legare sinergicamente con
Leolandia. Saraunpolo aperto tut-
to’anno e avra spazi commercia-
li, ricreativi, sportivi, come delle
piscine, e culturali destinati ai gio-
vani e alle famiglie, ma anche un
albergo con centro benesserex. Il
piano di sviluppo richiedera un
budget diun centinaio di milionie
una volta terminato, continua Ti-
roni, portera alla creazione di un
migliaio di nuovi posti dilavoro.

«Il progetto verra presto sotto-

posto al vaglio delle amministra-
zioni comunali sul territorio (Ca-
priate San Gervasio e Brembate
Sotto, ndr) oltre agli altri entiinte-
ressati». Nell'otticadi Tironilare-
alizzazione dellaprimafase ¢ lega-
taal conseguimento delle autoriz-
zazioniperlacostruzione dellacit-
tadellamultifunzionale.
Prosegue intanto il rinnova-
mento di Minitalia Leolandia. Ver-
ranno acquistate, nel periodo dal
2009al2012,un paio di nuove attra-
zioni 'anno con un budget totale
di 10-11 milioni, mentre quest’an-
no sono state comperate giostre
per3,3milioni. L’obiettivo del busi-
ness plan di Leolandia per

LA FASE DUE
L’obiettivo & costruire

una cittadella multifunzionale
del divertimento,

che portera alla creazione
dimille posti di lavoro

quest’anno puntaa26omilavisita-
tori contro i 23omila del 2007,
quando ¢ stato rilevato dalla pre-
cedente gestione, ¢ i 20omila del
2000.

L’atto per il passaggio delle quo-
te di Minitalia, a vendere la fami-
glia Triberti (63%) e la Zamperla
(37%), alla Thorus ¢ stato stipula-
to il 30 aprile 2007: una operazio-
ne da nove milioni, oltre 'accollo
diunadecina di milioni di debiti.

Oggi la Thorus Leolandia, di
cuievicepresidente Alberto Zam-
perla, ha un capitale di 19 milioni,
di cui12 versati, ed ¢ la proprieta-
riadella parte immobiliare e delle
attrezzature, mentre Leolandia,
di cui ¢ presidente Zamperla,
provvede alla gestione del parco.

enrico.netti@ilsole24ore.com

Giorgio Foresti € stato eletto
presidente di Assogenerici,
l’associazione che rappresenta
leindustrie produttrici di
farmaciequivalentiin Italia.

Atradius

Pietro Lanzillotta e Maria
Francesca Macchi sono stati
rispettivamente nominati
Group bonding operations
executive e Group bonding
controllerItalia, Francia e Paesi
Nordicidelramo cauzioni di
Gruppo Atradius.

Baker & McKenzie

Tre nuoviingressinel
dipartimento tax di Baker &
McKenzie. Nicola Crispino si
occuperadi contenzioso fiscale,
Mario D’Avossa di transfer
pricing efiscalita delle supply
chains ed Eufemia Piancazzi di
pianificazione fiscale e fiscalita
internazionale.

Ceva Logistics

Danilo Schipaniassume la
responsabilita della direzione
marketing e comunicazione di
Ceva Logistics Italia, mentre
Ilariadalla Riva gestira le
risorse umane Semea.

Daikin

Cambioal vertice di Daikin Air
Conditioning Italy dove Hiroshi
Yogo subentra a Junji Umamoto
nellacaricadipresidente e
amministratore delegato.

Deborah Group

Davide Cappellini&ilnuovo
direttore amministrazione
finanza, controllo e it di
Deborah Group.

Fondazione Istud

Luca Magnientrain
Fondazione Istud nel ruolo di
Chiefknowledge officer.

Gruppo Baglietto
Maurizio Cei, 44 anni, il

delGruppo Baglietto e delle
controllate Cantieri Navali
Baglietto e Cantieri di Pisa.

Kiron

Flavio Miglioli é stato
nominato amministratore
delegato di Kiron.

Linklaters

Francesco Stella éil nuovo
socio del dipartimento
corporate/m&a dello studio
Linklaters di Milano.

Macquarie Bank Italia
Dueingressiin Macquarie
BankItalia, specializzatain
mutuiresidenziali. Si tratta di
Mauro Muraro nominato
marketing manager e di Stefano
De Falco, nuovo financee
administration manager.

McArthurGlen

Luigi Battello, gia Centre
manager di Serravalle Designer
Outlet, & stato promosso
Regional director Sud Europa di
McArthurGlen.

Meetic

Chiara Costa, ex marketing
and communication specialist
all’Istituto Europeo di Design, &
lanuova Online manager di
Meetic.

Microsoft

Dopodueannialla guida del
mercatofinance, Simonetta
Moreschini é stata nominata
direttore della divisione
Enterprise & partner group di
Microsoft Italia.

Polyspot

Sara Siro Massaria a guidare
Polyspot Italiain qualita di
country manager. Massaria &
stato country manager di
Centrinity Italia.
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